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Bir malin ya da hizmetin iicret karsiliginda cesitli iletisim araglariyla genis halk kitlelerine
duyurulmasina reklam denir. Reklamlar i¢in kullanilan en yaygin iletisim araglar1 gazete ve
dergilerdir. Diger reklam tiirlerine gore ekonomik, kalic1 ve esnek olmasi, saklanabilmesi, her
eve girmesi, gazete ve dergilerde yayinlanan reklamlar1 (Basin Ilanlar1) avantajli yapmaktadir.
Fakat gazete ve dergi okurunun azli§i, okunduktan sonra atilmasi, baskisinin iyi olmamasi basin

ilanlarinin dezavantajlardir.

Basin ilanlari ii¢ ayri iletisim aracinda yayinlanmaktadir. Gazeteler, dergiler ve direkt
postalardir. Direkt postayi, satis mektuplari, brosiirler, prospektiisler, katologlar, el ilanlar1, posta

kartlari, 6zel yayin araglar1 ve telefon rehberleri olusturur.

Basin ilanimin Hazirlanmasi
Bir malin veya hizmetin ilan1 hazirlanacaginda 6ncelikle genel ve 6zel hedefler belirlenir. Bu
belirleme, ilanin stratejisini ve yaratici taktigini ortaya ¢ikarir. Bir basin ilaninin stratejisinin

belirlenmesi asamalar1 ise sunlardir:

1- ilanin amacinin / amaclarinin belirlenmesi
Amag bilgi vermek mi, {iriinli hatirlatmak mi, almaya ikna etmek mi olacak? Bu ilanla neyi elde

edecegiz? Sonucta ne bekliyoruz?

2- Uriiniin ya da hizmetin tam tarifi, 6zelliklerinin tanim.

3- Hedef tiiketicinin belirlenmesi, 6zelliklerinin saptanmasi: Sunulacak {iriiniin veya hizmetin
miisterisi kim olacak? Cocuklara mi, ev hanimlarina mi, yetiskinlere mi, genglere mi yoksa her
yas grubuna m1 hitap edecek?

Hedeflenen kitlenin 6zellikleri nelerdir? Ilgi alanlar1, ekonomik yapilari, kiiltiir diizeyleri
nelerdir? Bunlar1 bilmek etkili bir ilan hazirlayabilmek agisindan énemlidir. Ayrica iirliniin hangi

gelir grubuna (zengin-orta-fakir) yerlestirilebilecegini de belirlemek gerekir.

4- Miisterinin duygularina m1 yoksa mantigina mu seslenilecek? Ilan, miisteriyi dogrudan mi

yoksa dolayl olarak m1 etkileyecek?



5- Uriin veya hizmet, tiiketiciye ne yarar saghyor? Bu ilanda iiriiniin yarar1 nasil

kanitlanacak?

6- Rakip triinler i¢in yapilan ilanlar ve 6zellikleri nelerdir? Ayni {iriiniin piyasadaki ¢esitleri
nasil tanintyor, etkileri olumlu ya da olumsuz yanlari, kitlede yarattigi gliven nedir, arastirilmasi

gerekir.

7— ilanin yaymnlanacag aracin (Medya’nin) secimi, ilanin hacminin belirlenmesi: Hangi
gazete ya da dergide yayimlanacak? Hedef kitlenin ilgilendigi basin hangisidir? Bunlarin izleyici

sayis1 ne kadardir? Hazirlanacak ilan, ne zamanlar ve ne kadar siklikla yaymlanacak?

8— Ilanin sonuclarimin dl¢iilmesi: {lan alma istegi uyandirmis mi1? Satis1 artirmis m1? Olgiilmesi
gerekir ama ne yazik ihmal edilen bir konudur. Hedef kitlenin hepsine sorulamiyorsa kiigiik bir

denek gruba alternatifler lizerinde anket yapilabilir.
Basin Ilanim Olusturan Ogeler
A - Bashk

Bir ilanda okuyucunun ilk dikkatini ¢eken yazili 6gedir. Metnin 6ziinii, ilanin mesajin1 yansitir.

Metnin anlamini tamamlar.

Gorevleri: a) Carpiciligl saglamak, b) Dogru yolu gostermek, ¢) Metni okutturmak i¢in tuzak

kurmak.
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Bashk Cesitleri:

a) Dolaysiz Bashklar: Haber niteligi tasir, bilgiyi dolaysiz verir, ¢carpici degildirler. (4.cilt
tamamlandi....... 5.cilde basladik.)

4.cilt tamamiand...
5.cilde basladik !
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b) Dolayh Bashklar: Kaniksanmis, alisilmis seylerle ilgilenmeyen insanlarin var oldugunu
diisiinerek daha ilgi ¢ekici basliklar kullanilir. (Cift¢inin bas pehlivani).
¢) Birlesik Bashiklar: Dolayli ve dolaaysiz basliklar birlikte kullanildiginda ilgi ¢ekebilir.

(Uluslararasit.......Ulusal kumasimiz.)

Uluslararast... ulusal kumasimyz.

d) Haber Bashklar: Sanki bir gazete haberiymis gibi sunulan bagliklar, her zaman ilgi ¢eker.
(29 Ocak 1986 giinii Tiirkiye’den Amerika’y izledik.)



e) Nasil’lh Bashiklar: Nasilli bagliklar, merak uyandirir, okuyucunun sorunlariyla ilgili ise,
¢Ozlim getiriyorsa ilgi ¢ekicidir. (Tiirk salcasina Amerika yolu nasil agildi?)

f) Soru Bashklar: Soruyla yapilan basliklarda merek uyandiricidir, ilgi ¢ekicidir. Kisiyi
cevabini bulmak i¢in metni tiimiiyle okumaya yoneltir. (Bu portakal navlun 6denmesini ne kadar
bekler?)

g) Emir Bashklar: insanlar kendisine emredilenin tersini yapmak isterler, bu nedenle bu tiir

basliklar biraz rahatsiz edicidir. (Acele etme terin kurusun.)
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Bashgin Uzunlugu

Anlatilmak istenen seyin durumuna gore kisa ya da uzun baslik kullanilabilir. Bazen bir

sozciikten, bazen elli sdzciikten baslik olusturulabilir.



Resimle Bash@in Iliskisi

Resim insanlarin duygularina seslenir, baghigin resimle desteklenmesi ilgiyi arttirir.

Turkiye'yi ve Simerbank’i cok seviyorum.

vm b b hazmat nmanes cemsthy albas yasayon Simerbankiion: ve izl Slemie doha moty, doho sevingd bir yen il ez,

Ikinci Bashk (Bashk Alt1)
[1k baslik ilgi ¢ekmek, ikincisi esas fikri vermek i¢in olabilir.

Baslhigin tirnakli olarak verilmesi okuyucunun ilgisini ¢eker. Sanki bir kisi soyliiyormus gibi etki

yapar.

YURUYELIM
IARKADASLAR

YANINIZDA AKBANK VAR A

Basarih Bashgin Ozellikleri
a) Ozgiin olmahdir. Kaliplasmis degil.
b) I1gi uyandirici, dikkat gekici olmalidir.



¢) Sozciiklerin anlami giiclii olmalidir. Ispatlanabilmelidir.

d) Kolay anlasilmalidir. Halkin anlayacag dil kullanilmalidir
e) Uriiniin genel degil en énemli dzelligini vermelidir.

f) Bir 6diil, yarar vadetmelidir.

g) Metin ve resim gibi 6gelerle uyusmalidir.

h) Olumsuz baglik kullanilmamalidir.

1) Gerekirse iirliniin ya da hizmetin ad1 kullanilmalidir.

j) Kolay okunan bir yazi karakteri se¢ilmelidir.

B - Metin

Metin, baslik ve goriintli 6gelerin bir agiklamasidir. Esas gorevi ilani yapilan iiriiniin veya
hizmetin ilgi ¢ekiciligini saglamaktir. Bu konudaki tiim bilgileri inanilir ve anlasilir bir dille
anlatmak, sonugta tiiketiciyi alma eylemi i¢in harekete ge¢irmektir. Ayni zamanda alma eylemini

surekli kilmaktir.

Metin yazarmin bilmesi gereken ii¢ dnemli 6ge: Uriin, Tiiketici ve Satin alma’dir. Metinde dnce
basliktaki fikirlerin ve delillerin agiklanmasi, sonra diger iistiinliiklerin ve 6zelliklerin
siralanmasi, en sonunda da istek ve arzu uyandirip eyleme ge¢mesinin saglanmasi gibi bir dizilis

olursa istenilenler siiratle aktarilmis, sonugta okuyucunun da dikkati dagilmamais olur.

Metin Cesitleri
a) Sebep gosteren metin: Uriiniin veya hizmetin yarattig1 olanaklar ve kolayliklar belirltilirken

bunlarin sebepleri de gosterilir.
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b) Mizahi metin: Ucuz iiriinlerde daha etkili olur, bazen basit bir 6ykiiyii unutulmaz kilabilir.



¢) Anlatict metin: Uriiniin veya hizmetin biitiin dzellikleri anlatilir. Tiiketicinin bilgilendirilmesi

saglanir, fakat sikicidir.
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d) Tamkl metin: ilan1 yapilan {iriinii veya hizmeti denemis, almus kisilerin olumlu
goriislerinden yararlanilarak yazilir.

¢) Konusmah metin: Iki veya daha fazla kisinin, reklami1 yapilan iiriin hakkindaki diisiinceleri,

konusmalaridir.
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Ayie Bamimin arkadaglan, abvs gindnde
Dastel Halimiz't parince,

Ayge banima saedslas;

-Mereden aldin 7
-Aaa danted gibi hal, eskimez mi?

-Hem yomugah, bem yin.
~Himme bir de &rel tasanm mi}

~Ryse Bamim:

“Kirlar Gelijim'den haberindz yok mu?”

Daka ne gegltler vae hem de cep yakmiper deyinee - GELiSIM
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f) Oykiilii metin: Insanlarin ilgisini ¢ceken, onlarm sorunlarini igeren ykiilerden olusturulur.

ADLAGIE TADL

Metnin Uzunlugu
Kisa metinler, okuyucuyu biktirmamasi bakimindan etkilidir, fakat tiiketiciyi ikna edecek,

sorusuna yanit olusturacak tiim acgiklamalarin yapilmasi gerekir.
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Etkili ve Basarih Bir Metin Ozellikleri

a) Ilginglik: Farkli olan seyler her zaman insanlarm ilgisini ¢eker

b) Basitlik: Hitapedilecek kisilerin kiiltiir diizeyi diisiiniilerek anlayacagi dilden yazmak, kisa
sozclik ve kisa paragraf kullanmak basitligi saglar

¢) Inandiricilik: Halkin inanglarinin ¢ok zor degistirilicegi diisiiniilerek; metinde,inandirici,
gercege uygun seylerden soz edilmelidir..

d) Olumluluk: Secilen sozciikler pozitif etkide olmalidir.. Argelik ¢alisirken giiriiltii yapmaz
yerine “ Argelik sessiz ¢alisir” demek daha uygundur..

e) Asir1 satic1 olmamak: Onemli gériilen birkag 6zellikten s6z edilmelidir.. Herseyi ortaya
dokmeye gerek yoktur.

f) Akici ve ilgi ¢ekici dil kullanmak: Giinliik konusma diline uygun olarak, sanki biriyle sohbet
ediyormus gibi olmalidir.

g) Harekete gecirmek: Insanlarin bir seyi alip almamak kararsizligma * simdi alin” , “hemen
deneyin” gibi sozciiklerle olumlu yonde etki yapmak gerekir. Metin, ayn1 zamanda satin alma

eyleminde siireklilik de saglamalidir..

C - Slogan

Bir iirlin veya hizmet, tasidig1 ayirici 6zellikleriyle benzer olanlardan ayrilir... Kendilerine 6zgii
semboller (Amblem, Logotayp, Slogan) sayesinde belleklere yer ederler.

Sloganlar, reklam hizmetinin ¢arpici bir ciimlesinden veya basarili bir basliktan hareketle
yaratilirlar.. Uriin veya hizmetin en 6nemli ve yararli 6zelligini yansitirlar, uzun siire belleklerde

kalmasini saglarlar..



Slogan Cesitleri
a)Yapilan isi 6n plana c¢ikaran sloganlar: “Zamani Citizen gosterir” (Saat), *“ Fayansa atilan
imza” (Seramik)
b) Farkl ve yararh ozellik anlatan sloganlar: “Hersey otomatik” (AEG ¢amagir makinasi) “

Adi gibi tad1 var” ( Tat Konserve)

Basarih Sloganin ozellikleri

a) Uriiniin farkliligin1 vurgulamahdir. (Hersey otomatik)

b) Yaptig1 isi anlatmalidir. (Zaman Citizen gosterir)

¢) Kolay hatirlanabilmelidir. (Kral bira, liikks bira- Tuborg)
d) Akici bir dille yazilmalidir. (Dokunmak sevmektir-Aksu)
e) Bagkalarininkine benzememelidir.

f) Kazandiracagi yarar ve odiil belirtilmelidir.

g) Merak uyandirmalidir..

h) Kisa ve 6zgiin olmalidir.

1) Sik sik degistirilmemelidir..

D - Gériintii Ogesi

Reklamlardaki goriintii 6geleri, bir fikrin ¢abuk ve dolaysiz olarak anlatiminda s6zciiklerden
daha etkilidir. Reklamc1 Pierre Martineau; “...Resimler, miilkemmellik ve agikliklariyla higbir
sozciigiin ifade edemeyecegi anlatim giiciine sahiptir. Isterseniz ¢ok giizel bir kiz1 tarif etmeyi
deneyin, sozciiklerin resmin yaninda ne kadar aciz kaldigini goreceksiniz .” der.

Goriintii 6gesi, tiikketicide tirlinii almak i¢in istek uyandirir, ilgisini, dikkatini ¢ceker, metni
okumasini saglar. diisiincelere etki edilecek, gergekler gosterilecekse goriintii 6gesi olarak gergek
fotograf veya resim kullanilmalidir. Duygulara seslenilecekse, istek uyandiracaksa, soyut

calismalar, sekiller kullanilmalidir.



Wrangler bringt
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Goriintii Cesitleri (Kullanislarina gore)

a) Uriiniin bir boliimiiniin veya tamaminin goriintiisii. iiriiniin kolay taninmasi, akilda tutlmas1

acgisindan etkilidir.

Buon
ap yetito!

TOPRAS o rcavoins

b) Uriiniin kullanima hazir gériintiisii: Uriinle uyumlu dgeler, ¢evre diizenlemesi {iriin imajin1

arttirir.
¢) Uriiniin kullanim anindaki gériintiisii: Tiiketici iiriinle birlikte hemcinsini gérdiigiinde daha

cabuk ilgilenir.
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Renklendimedeki uzmanligyla..

oniamlc:rdc:h i uyumlanyla,
e .. En iyi renk secici m
Beko-Hitachi. )

Gorintistnin nefligiyle...
Renk kalitesiyle

Ozgiin dlzoynda b|nnC| BekoHulcch
Giicl ses dlizeniyle...
Mizkal tonlamasiyla..
En iyi seslendirici
Beko-Hitachi.

d) Uriiniin farkli 6zelliklerinin goriintiisii: Benzer iiriinler arasinda farklilgin vurgulanmasi
inanilirh@1 kuvvetlendirir.
e) Hizmetin yapildig1 veya {iriiniin tiretildigi fabrika ve benzeri tinitelerin goriintiisii: Tiiketicide

giiven saglar.

AYRICALIGINIZ
STANDARDIMIZDIR |

GELENEKSEL LEZZETUER SAELIKLI NESELER
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f) Uriin veya hizmetin kazandig1 basarilarin, ddiillerin goriintiisii.
g) Uriinii kullananin memnuniyetini ifade eden gériintii.

h)Uriinii kullananin kazanglarinin veya kullanmayanin kayiplarinin goriintiisii.
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Tekniklerine gore goriintii 6geleri ise fotograflar, illiistrasyonlar ve karikatiirlerdir.

(IH{7#y ARARKEN
CILDIRACAKSIN!

Goriintii Ogesinin Ozellikleri

a) Dikkat ¢ekici olmali.

b) Konuyu etkili ve kolayca anlatabilmeli.

c¢) Tiiketicide alma istegi uyandirmali.

d) Baslik, metin ve slogani okutabilmek i¢in merak uyandirmali.
e) Yapmacik olmamali, inandirici olmali.

f) Reklamin diger 6geleri ile uyumlu olmals.

g) Ilgiyi dagitict ayrintilardan arinmis olmali.

h) Konunun uslubuna uygun olmali.

1) Renk ve bi¢cim uyumuna dikkat edilmeli
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E - Layout
Sozliikk anlami, “Teshir etmek, sergilemek; plana gore diizenlemek, tasarlamak™ olan Layout,
genis anlamda, ¢ok biitiin ayrintilartyla bir tasarimi anlatmak igin taslak biciminde gostermek

1sidir.

Layout, bir ilanin ana 6geleri olan basligin, metnin, goriintii 6gesinin, sloganin ve markanin, ne
sekilde yerlestirileceginin belirlenmesidir. Ilanin basim sonras1 goriinecek bi¢iminin bir taslag
olan bu belirleme; grafikere, metin yazarina, basim teknisyenlerine ve reklam verene (Miisteriye)

bilgi verir, yol gosterir.

Reklam tasariminda temel ilke diizendir. Layout daginiksa rahatsiz eder, diizenliyse ilgi ¢eker,
konunun kavranmasina yardime1 olur. Diizenlemede renk bi¢gim ve yazi uyumlar1 yaninda,
yerlestirmelerinde de bir birlik, biitlinliik olmas1 gerekir.

Ilgi cekmek igin gereksiz gosterislere gidilmemelidir. Layout, basit, anlasilir olmalidir. Basitlik:

diizensizlikten, sikliktan, belirsizlikten arinmadir.
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Layout’ta ilgiyi saglayan 6gelerin agirligi, giicii onemlidir. Bigimlerin biiytikligl, geometrik
yapilari, renkleri, merkezden uzakligi,reklamda agirlik saglayan etmenlerdir. bunlarin azlig1 ya
da ¢oklugu dikkat cekmede 6nemli rol oynar. Agirligin merkezde toplanmasi, okuyucuyu
reklama daha iyi baglar.. Gorilintii merkezi olan bu nokta, gercek merkezin biraz {izerinde yer

alir. Baghgin veya iirliniin buraya yerlestirilmesi etkiyi arttirir.
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Insanlar, genellikle biiyiik bigimlere, yaz1 ve bosluklara bakarlar. Hareketin baslangi¢ noktasi

buralar olmalidir. Reklamda oklar, isaretler, parmaklar, ¢izgiler, sayilar, harfler, flamalar,bir seri

kiiciik resim, geometrik bigimler veya belirli yonde yiiriiyen kisi yapisal hareketi saglayan

Ogelerdir. Ayrica bir nesnenin tekrari, ilgiyi saglar.

o
e
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You always come back to the basics. i
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Bazi harflerin yapilarina bigimsel olarak uygunluk saglayacak sekilde diizenlenen layout’ta
hareketi olusturmak miimkiindiir. S, J, Z, C, V, T, H, O bi¢imi gosterebilir.

Baz1 dgelere veya fikirlere digerlerinden fazla 6nem verilmesi zitlik yaratir. Zitlik, farkliliktir.

Ilgiyi diri tutar. zitlik, dlciide, renk ve tonlarda, yonde olabilir.
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[lan1 ya da herhangi bir layout’u meydana getiren dgeler dengesizse ilgi dagmiktir, géz saga sola
kagar. Ogeler zit olsalar bile kendi icinde uyusmali1, dazen i¢inde olmalidir. Biitiinliigii olan
reklamlar, izleyenin dikkatini diri tutar.
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Abgverig| |
Rehbrif

Layout’un Boyutu

Basin ilanlari, dergilerde sayfa boyutuna gore (tam, yarim, ¢eyrek) gazetelerde ise
stitun/santimetre cinsinden belirlenir. Gazeteler,9 siitundur(genel olarak) ve bir siitun 3,8 cm.dir.
Dikine tam sayfa ise 53 cm. dir. Reklam boyutunun yatay 6l¢iisii siitun olarak, dikey o6l¢iisti
santimetre olarak bilinir. Ornegin st/cm’si 40.000 TL. olan bir gazeteye, 2 siituna/10 cm. bir
reklam i¢in 2x10x40.000=800.000 tl. ddenmesi gerekir.

Layout Cesitleri

Bir ilan veya herhangi bir grafik tasarim (afis, kitap kapagi, takvim, vb.) gerceklesirken
dilimizde eskiz, taslak gibi isimlerle anilan layout’u mutlaka yapilir. Layout ise belli asamalari
kapsar. Bu asamalara titizlikle uyulursa sonuca daha kolay ulagilir.

1) Minyatiir Layout (Kiiciik Kroki): Orijinalin 1/4 kii¢iikliigiinde hazirlanir. Tiim 6geler ¢cok

basit olarak gosterilir. Ekonomiktir, zaman ve enerjiden tasarruf saglar. Biiylik boyuta
dontistirken daha gelistirici fikirlerin ortaya ¢ikmasina olanak saglar.
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2) Kabataslak Layout: Minyatiir layout’un tam boyutta kabataslak ¢izimidir, Konunun tam
olarak yerlestirimidir. Baglik ve metin orijinal biiylikliikte serbest, illiistrasyon veya fotograf
kabataslak cizilir.

3) Kesin Layout: Kabataslagin ileri asamadaki bir diizeltimidir. Reklamin son seklinin elle
yapilmis bir kopyesidir. Metin, ayn1 puntoda basili dergilerden kesilip alinmis yazilarin pikaj
yapilmasi ile olusturulur. Goriintii 6gesi aslina uygun ¢izilir, boyanir.

4) Orijinal layout: Calismanin basima hazir seklidir. Yazilar, dizdirilip, alinan provalar
yerlerine yapistirilir. Goriintii 6gelerinin asillar yerlestirilir. Basim oncesi yapilacak igler i¢in
renk ayrimcisina gonderilecek duruma getirilir.

Iyi Bir Layout’un Ozellikleri
1) Amag, okuyucuyu konudan haberdar etmek, ikna etmek ve egitmek ise, layout, bir iirliniin
veya hizmetin tanitimini basariyla yapmalidir.

2) Layout’u olusturan dgeler: Olgii, bicim renk ve araliklariyla dengeli bir uyum iginde
olmalidir.
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3) Bir layout’u dis hatlartyla meydana getiren sekil, sikici degil, ilgi ¢ekici olmalidir. Etkili bir
siluet gereklidir.

4) Olabildigince basit olmalidir. Ozellikle kiiciik alanlarda yapilanlar sade olmalidir. Gereksiz
siisleme ve eklerden kagmilmalidir. Her 6ge, mesajin aktarilmasina hizmet etmelidir.

5)Layout i¢in gerekli ve kaginilmaz olan bos alanlara yer verilmelidir. Bosluklar ¢ok kalabalik
da olsa ilan 6gelerinin algilanmasini kolaylastirir, ¢ekiciligi saglar. Okuyucunun dikkatini
yonlendirir. Beyaz alan, dnemli herhangi bir 6genin, 6rnegin metnin, belirtilmesine, dneminin
artmasina izin verir. Fakat agir1 beyaz alanlarin liiks ifade ettigi de unutulmamalidir.

6) Goriintii 6geleri, hitap edilen kisilerin ilgi alanlarina gore se¢ilmelidir.

7) Layout’ta olabildigince gorsel 6ge kullanilmalidir.

8) reklama iirlinii kullanan insan 6gesinin girmesi ilgiyi arttirir.

9) Yiizler, reklamdan baska yerlere, disariya bakiyor olmamalidir. Izleyenin de ayni1 seyi
yapmasina sebep olur.

10) Reklamdaki yazilarin uyumlu olmasi, ayni aileden olmasi yararlidir. Okuyucuyu yormaz.
Ayni karakterin kiiciik, biiyiik harfleri, farkli puntoda olanlar1 biitiinl{igii bozmaz. Yazinin rahat

okunmasi i¢in zemin ile %70 deger farki olmalidir.

11) Goérme olayinin genelde soldan saga ve yukaridan asagiya dogru oldugunu diisiinerek,
Layout’un orta-iist kismina ve tepesine agirlik verilmelidir.

12) Reklamda bir egemen (Dominant) 6genin olmasi gerekir. Egemen olanin dikkat merkezi
olusturmasi, ikincil olanlarin ona baglanmasi etkiyi arttirir. Biiylik 6geler dikkat ¢ekicidir.

13) Goriintli 6gesinin bulundugu alanin, reklam alaninin yarisindan biiyiik olmasinda yarar
vardir. Daha etkili olabilir.
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